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De toepassing van een speciale coating,
waardoor de lichtstralen worden omgeto-
verd tot trillende regenboogreflecties, ver-
sterkte nogmaals het wereldwijde succes
van het Swarovski-kristal.

Tegenwoordig worden de modegebon-
den activiteiten van Swarovski aangege-
ven met het ‘Crystallized” handelsmerk.
Jaarlijks worden twee nieuwe modelijnen
gepresenteerd. Telkens wordt samenge-
werkt met de ‘fine fleur’ van de interna-

tionale modewereld. De lente-/zomercol-
lectie 2009 is opgebouwd rond gevestigde
waarden als traditie, perfectie en schoon-
heid. Deze thematiek wordt vertaald in vijf
schitterende collecties: RADIANCE (har-
monie), SUBSTANCE (klassiek), EMOTION
(romantisch), AVANT-GARDE (progressief)
en OPULENCE (glamour).

Naast haute-couture en textieldesign zorg-
de de van Tel-Aviv afkomstige en internatio-
naal gelauwerde juweelontwerpster Dori

Csengeri voor een unieke juweelinterpre-
tatie bij ieder thema. Haar handgemaakte
creaties zijn niet alleen versierd met kleur-
rijke Swarovski-kristallen maar eveneens
gedecoreerd met edelstenen, schelpen,
hout, zijdedraden en diverse metaalsoor-
ten. Zij vormen niet alleen nooit geziene
staaltjes van doorgedreven vakmanschap,
maar bepalen met hun opvallende aanwe-
zigheid in de meest exclusieve juweliers-
zaken ter wereld, tevens de nieuwe trend
in de juwelenkunst.




En omdat nieuwe modetrends meestal al geruime tijd op voorhand wor-
den aangekondigd, kunnen wij, speciaal en in exclusiviteit voor de lezers
van Loewe magazine, reeds de grote lijnen van de herfst-/wintercollectie
2009/2010 onthullen. De basisprincipes zijn gestoeld op eenvoud, inte-
griteit en terugkeer naar het essentiéle. Basisprincipes die vertaald worden
in de wedergeboorte van kwaliteitsvol vakmanschap en een vernieuwde
interesse voor traditionele materialen. Om dit alles op passende wijze te
ondersteunen ontwikkelde Swarovski een aantal nieuwe producten. De
schaduwrijke diepte van donker indigo wordt in contrast gebracht met
de krachtige helderheid van Indisch roze. De nieuwe bordeauxkleurige
parelvorm benadrukt dan weer de adembenemende sfeer van luxe en
perfectie.

Ongetwijfeld zullen deze nieuwe componenten van deze Crystallized-
collectie een ultieme uitdaging bieden voor de creativiteit en de vinding-
rijkheid van de beste modeontwerpers ter wereld!

Tekst: Walter Ego
Foto's: © Crystallized™
www.swarovski.com
www.crystallized.com
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Het verhaal van Loewe, dat tegenwoordig één van de toonaangevende pre-
miummerken op de markt van de consumentenelektronica is, begon in 1923
in een werkplaats voor radio’s in Berlijn, die door onderzoeker en ondernemer
Dr. Siegmund Loewe (1885-1962) was opgericht. Vanaf het prille begin werd de
onderneming, die door Siegmund en zijn broer David Ludwig Loewe (1884-1936)
werd geleid, gekenmerkt door innovaties en een pioniersgeest.

David Ludwig Loewe (R)
en Dr. Siegmund Loewe
(L), de oprichters van de
onderneming

Meer dan 80 jaar Duitse techniek.

Loewe is één van de pioniers van de radio-
technologie in Duitsland. Amper drie jaar
nadat de onderneming was opgericht en
de openbare radio in Duitsland met zijn uit-
zendingen begon, introduceerde Loewe de
OE 333 radio-ontvanger (1926). Dit model
groeide al snel uit tot het meest succesvolle
radiotoestel in Duitsland en bleef dat ook
jarenlang. Het hart van het apparaat werd
gevormd door de drievoudige buis, die door
Siegmund Loewe en Manfred von Ardenne
(1907-1997) was ontwikkeld. De meervou-
dige buis van Loewe bevatte ook weerstan-

Optaphon

den en condensators en wordt daarom ook
als de eerste geintegreerde schakeling in de
geschiedenis beschouwd.

Gesterkt door zijn internationale succes
begon Loewe in 1929 met de ontwikke-
ling van televisietoestellen. Het ontwikke-
lingswerk daarvoor werd zowel in de eigen
laboratoria van Loewe als in het kader van
een joint venture met de Schotse televisie-
pionier John Logie Baird (1888-1946) uitge-
voerd. In 1931 haalde Loewe opnieuw de
krantenkoppen met de allereerste openbare
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demonstratie van een elektronische televi-
sie-uitzending in de geschiedenis. De Duitse
onderneming was hiermee haar tijd ver
vooruit en gaf de wereldwijde ontwikke-
ling van de elektronische televisie een flinke
duw in de rug. Loewe stelde vervolgens in
1933 de eerste CRT-televisieontvanger voor
die klaar was voor serieproductie. Vanaf het
volgende jaar werd het televisiesysteem van
Loewe in de belangrijkste Europese steden
voorgesteld, in het kader van een reizende
tentoonstelling. In 1936 mocht Loewe tij-
dens de Wereldtentoonstelling in Parijs een
gouden medaille in ontvangst nemen voor
zijn televisiedemonstraties.

Toen de nationaalsocialisten in 1933 aan
de macht kwamen in Duitsland, werd de
familie Loewe, die Joodse voorouders had,
steeds meer onder druk gezet. In 1933 ver-
liet David Ludwig Loewe Duitsland. Twee

De OE 333 radio-ontvanger met de bekende drievou-
dige buis lag aan de basis van het succes van Loewe

jaar later werd Loewe verplicht om de samen-
werking met Baird stop te zetten. In 1938 werd
de onderneming uiteindelijk genationaliseerd
en in een wapenfabriek omgevormd. Siegmund
Loewe emigreerde naar de Verenigde Staten,
waar hij in 1949 Albert Einstein (1879-1955),
de auteur van de relativiteitstheorie, ontmoette.
Hetzelfde jaar werd in de onderneming opnieuw
aan haar originele eigenaar Siegmund Loewe
toegewezen.

Loewe produceert sinds 1948 ‘Quality Made in
Germany’ in Kronach. De pioniersgeest van de
onderneming bleek intact te zijn gebleven. In
1950 werd de eerste cassetterecorder voorge-

Manfred von Ardenne (rechts) legt de visie van Loewe op elektronische
televisie uit aan de Schotse televisiepionier John Logie Baird (links)




steld. In 1961 volgde Europa’s eerste vi-
deorecorder. Het volgende jaar overleed
Siegmund Loewe echter, waarna de erf-
genamen de onderneming aan filialen van
de Philips-groep verkochten. Pas in 1985
werd de onderneming opnieuw zelfstan-
dig na een management buy-out.

Toch was de Duitse onderneming ook
daarvoor innovaties blijven introduceren.
In 1979 bijvoorbeeld werd het chassis
met één bord voor kleurentelevisietoestel-
len voorgeteld. Dit type chassis speelde
een belangrijke rol in de ontwikkeling
van goedkopere productietechnieken in
de televisie-elektronica. Deze ontwikke-
ling kwam ook de betrouwbaarheid ten
goede. In 1981 verraste Loewe vriend en
vijand met de introductie van het eerste
stereotelevisietoestel in Europa.

Met de designklassieker Art 1, die in 1985
de komst van een nieuwe generatie televi-
sietoestellen met grote aandacht voor de-
sign en technologie aankondigde, voerde
Loewe uiteindelijk zijn premiumstrategie
in. Sindsdien werd de merkstrategie van
Loewe bepaald door een minimalistisch
design, zinvolle innovatie en exclusieve
individualiteit. De afgelopen 20 jaar is
de art 1 van 1985 niet het enige product
van Loewe dat tot een designklassieker is
uitgegroeid. Het design van Loewe werd
intussen met ongeveer 200 nationale en
internationale designprijzen bekroond.

Eén van de meest opmerkelijke innova-
ties van Loewe werd in 1995 geintrodu-
ceerd, de CS 1, een televisietoestel met
een elegant design in roestvrij staal dat
na zin actieve levensduur op een mi-
lieuvriendelijke manier kon worden ver-
werkt. In 1997, op de IFA in Berlijn, in-
troduceerde Loewe de Xelos @media, de
eerste tv. met multimediamogelijkheden.
Het volgende jaar begon Loewe met de
Spheros met de productie van flatscreen
televisietoestellen.

In 2005 eiste Loewe eindelijk zijn plaats
op als toonaangevende leverancier van
premium-flatscreen-televisietoestellen.
Dat was mogelijk dankzij de Loewe In-
dividual, het eerste flatscreen-model met
op bestelling gemaakte opties voor de
behuizing, insteloplossingen en inleg-
werk in verschillende kleuren. De Loewe
Connect, die in 2007 werd geintrodu-
ceerd, kondigde een nieuw tijdperk in
de digitale televisiewereld aan. Voortaan
was het mogelijk om een hele reeks mul-
timedia-apparaten op het flatscreen tele-
visietoestel aan te sluiten... een nieuwe
stap in de richting van de toekomst. En
zoals je verder in dit magazine kunt le-
zen, blijven we volop aan die toekomst
werken.

De designklassieker Art 1 brak met verschillende conventies

www.loewe.be

Tekst: Loewe

Foto's: © Loewe

Prof. A. Einstein, die de relativiteitstheorie opstelde, op bezoek bij Dr. Siegmund Loewe Opta Benelux NV/S.A

~ |




B Loewe Magazine

Portrait

Pagina 42/43

Foto: Sebastien Valente

N-Michel Jar

de elektroni
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Uitvinder
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e muziek

In de tijd dat iedereen
nog in de ban was van de
zeemzoete klanken van het
hammondorgel en van de
accordeon-musette, door-
brak Jean-Michel Jarre de
nostalgische traditie met
zijjn eerste elektronische
muziekconcert.

Oxygene bracht in 1976
niet alleen nieuwe zuurstof
in de Franse muziekwereld
maar groeide uit tot een
internationaal succes met
een nooit geziene record-
verkoop van 12 miljoen
platen.




oto: André D
-

De elektronische muziek was geboren en
Jarres successen volgden zich met de re-
gelmaat van een klok op. In 1979 lokte het
openluchtconcert Equinoxe meer dan een
miljoen muziekfans naar de Parijse Place de
la Concorde. Meteen goed voor een plaats
in het Guinness Book of Records. Vanaf dan
ging het steeds in recordtempo verder. Met
muziekspektakels zoals Magnetic Fields,
Concerts in China, Zoolook, Rendez-Vous,
Revolutions, Waiting for Cousteau, Images,
Chronologie, Akropolis, Aero, Metamor-
phoses en nog vele andere, veroverde Jean-
Michel Jarre zowat alle grote steden van de
wereld en liep de totale platenverkoop op
tot meer dan 60 miljoen exemplaren.

En wie dacht dat de innovatieve superster
van de elektronische muziek na zijn meer
dan dertigjarige succescarriere op zijn lau-
weren zou gaan rusten, heeft het helemaal
mis. In de loop van 2009/2010 begint hij al-
weer aan een nieuwe wereldtournee, want
volgens zijn eigen bewering staat de elektro-
nische muziek vandaag de dag nog maar in
haar kinderschoenen en moet het beste nog
komen. Met de koppeling tussen analoge
en digitale synthesizers, de projectie van
hogedefinitiebeelden op gigantisch grote
schermen, spectaculaire laserprojecties en
een nooit vertoond lichtspektakel, belooft
dit nieuw indoorconcert alweer revolutio-

nair te worden. Een nieuw state of the art
concert waarmee hij alle grote steden zal
aandoen en waarmee hij ook zijn trouwe
Nederlandse en Belgische fans opnieuw het
beste van zijn kunnen en zijn onuitputtelijke
inspiratie zal tonen. En omdat Amsterdam
en Brussel hem nauw aan het hart liggen,
wil Jean-Michel Jarre exclusief voor de le-
zers van Loewe Magazine over zijn nieuwe
show graag een tipje van de sluier lichten.

‘Vorig jaar heb ik met mijn Oxygene-tour-
nee een concert gegeven in het Koninklijk
Circus van Brussel en in de Amsterdamse
Carré. Ik heb er een uiterst positieve herin-
nering aan overgehouden. Ik ben trouwens
altijd zeer gelukkig wanneer ik in Belgié en
in Nederland mag optreden want het pu-
bliek is er altijd zeer dankbaar. Zo herinner
ik mij nog levendig een optreden op 24 au-
gustus 1993 voor 75.000 toeschouwers in
Brussel. Die dag was mijn verjaardag. Plots
en helemaal onaangekondigd, verschijnt
mijn zoontje David op het podium om het
liedje Joyeux anniversaire te zingen. Het pu-
bliek reageerde toen zeer enthousiast. Ge-
loof me, dat schept een onuitwisbare band.
Telkens wanneer ik bij jullie optreed, moet
ik hieraan terug denken. Het zijn trouwens
deze optredens die me als het ware een
nieuwe jeugd geven en waarin ik telkens de
drive vind om verder te gaan. Het initiatief
voor mijn nieuwe wereldtournee is daar dan
ook indirect het gevolg van.’

‘De concerten voor mijn nieuwe wereldtoer
zijn deels gebaseerd op mijn bestaand reper-
toire - noem het gerust the best of — maar
er zullen ook een heleboel nieuwigheden
inzitten. Het wordt een evenwicht tussen de
hoogtepunten van mijn grote concerten in
openlucht en de intieme sfeer van mijn zaal-
optreden. Daarom koos ik als titel voor mijn
wereldtournee In Doors. De scenografie
wordt opgebouwd rond de analoge instru-
menten die ik van bij mijn debuut heb ge-
bruikt. Naast het onafscheidelijk lichtspek-
takel zullen ook beelden uit mijn vroegere
optredens centraal staan. Het spreekt voor
zich dat mijn muziek inmiddels de wereld
van het analoge heeft verlaten. Sinds mijn

album Téo & Téa gebruik ik bijna uitsluitend
nieuwe technologieén en digitale appara-
tuur. Toch blijft mijn stijl en mijn werkwijze
dezelfde als wat ik destijds gebruikte bij
mijn eerste studiocreaties. Daarom zitten er
ook nog heel wat elementen van de begin-
periode, namelijk van toen ik mijn keuken
had omgevormd tot een geimproviseerde
studio, in mijn nieuwe creaties.’

‘Ten slotte wil ik ook nog benadrukken dat
ik heel veel belang blijf hechten aan de fy-
sieke band die ik heb met mijn machines en
hun unieke klank. Ik merk trouwens dat in
de actuele digitale wereld naast het gebruik
van de computer ook meer en meer wordt
teruggegrepen naar analoge bronnen.

Met mijn optreden wil ik dan ook in zekere
zin een eerbetoon brengen aan de machines
die de elektronische muziek hebben gein-
spireerd en die de aanzet hebben gevormd
naar een totaal nieuw kosmisch en hemels
muziekgenre.

Wie snel is, kan misschien in extremis toch
nog een ticket bemachtigen voor de optre-
dens van Jean-Michel Jarre op 26 mei 2009
in de Heineken Music Hall in Amsterdam of
op 27 mei 2009 in Vorst Nationaal te Brussel.

Tekst: Walter Ego

Amsterdam: www.livenation.nl

Brussel: www.sherpa.be

Foto: Gérard Giaume
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De Vogelenzang:
Café - Restaurant - Bistro

's Gravenwezel is één van de mooie residen-
tiéle gemeenten ten noorden van Antwer-
pen. Het is er niet alleen goed om wonen
maar ook aangenaam om er te vertoeven.
Voor zowat iedereen uit de streek, maar ook
van ver daarbuiten, klinkt ‘De Vogelenzang’
als muziek in de oren. Dit heeft ongetwij-
feld te maken met de rustgevende zang van
de vogeltjes in de bosrijke omgeving maar
zeker ook met de uitnodigende lokroep van
café, restaurant en bistro ‘De Vogelenzang'.

Eén van de meest gekende en meest suc-
cesvolle horecazaken uit de regio. Niet te
verwonderen dat veel Belgische en Neder-
landse gasten, zowel voor een zakelijke als
voor een gezellige privégelegenheid, dage-
lijks de weg naar deze unieke ‘afspanning’
weten te vinden.

Ooit was het anders. In haar meer dan
100-jarig bestaan kende deze oorspronkelij-
ke jagersafspanning een bewogen geschie-

denis. Getuige is nog steeds het gapende
kogelgat dat, als een goed gekoesterd re-
likwie, prijkt in de nog steeds originele ca-
fétoog. Inmiddels gaat het er wel heel wat
vreedzamer aan toe en is De Vogelenzang
uitgegroeid tot een moderne horecazaak
met een vast cliénteel. Op de ruime parking
maakten paard en kar plaats voor com-
fortabele en chique vierwielers. Sportieve
Porches, luxueuze Bentleys en glimmende
Rolls Royces staan er broederlijk naast de




meer democratische automodellen en zijn
de stille getuigen van een uiterst gevarieerd
publiek dat er zowel voor zakelijk als voor
privévertier geniet van de gezelligheid en
van het uitgebreid culinair aanbod.

Na de overname in 1991 heeft vader Wil-
lems de zaak opgewerkt van een eenvou-
dige herberg tot een bloeiende horecazaak.
Zoon Alain zet al enkele jaren, samen met
zijn schoonbroer Peter, het levenswerk van
zijn vader verder en maakte van De Voge-

lenzang ‘the place to be’. Inmiddels bouwen
ze verder aan een waar horeca-imperium.
Want naast de overname van ‘The Old Bir-
dy’, een Engelse pub vlak tegenover De Vo-
gelenzang, beheren zij nog drie succesvolle
horecazaken in het drukbezochte Wijnegem
Shoppingcenter. Een goed geoliede horeca-
bedrijvigheid die vanuit de harde leerschool
van de ervaring en door hard werken, sa-
men met de echtgenotes en met een 50-tal
personeelsleden, dagdagelijks resulteert in
niet te evenaren klantentevredenheid.

Terug naar De Vogelenzang: het oorspron-
kelijk café bleef in originele maar in grondig
opgefriste staat behouden en werd uitge-
breid met een stijlvolle en gezellige restau-
rantruimte, annex rokerskamer. In de zomer
biedt ook het terras, naast rust en verpo-
zing, zowel overdag als ‘s avonds de legen-
darische en ongekunstelde gezelligheid van
de Vlaamse horeca. Naast een fris bolleke
“De Koninck”, een potje heerlijke koffie of
het aanbod van de drankenkaart geniet De
Vogelenzang ook grenzeloze faam voor een
copieuze maaltijd met aangepaste klassewij-
nen. De menukaart varieert van een smake-
lijke boterham met kaas tot en met oesters,
kaviaar of een overheerlijke verse kreeft.
Keukenchef Jacques heeft niet alleen veel
horeca-ervaring maar zorgt er tevens voor

dat de vermelding in de befaamde Gault
Millau-gids alle eer wordt aangedaan.

Klantenbinding en -tevredenheid staan zo-
als steeds centraal in De Vogelenzang. De
uitzonderlijk gemoedelijke sfeer wordt ten
volle benadrukt door de aanlokkelijke beel-
den die er op de aanwezige tv-schermen
van Loewe te zien zijn. De mond-aan-
mondreclame staat garant voor het alsmaar
groeiende succes van deze unieke horeca-
zaak waar iedereen zich ongeacht leeftijd,
rang of stand thuisvoelt. Een stijlvol gele-
genheidsdiner, een zondagnamiddag met
de kinderen, een belangrijke zakenlunch
of gewoon even uitblazen na een drukke
werkdag... het kan allemaal in De Vogelen-
zang.

Samen met zijn team zal gastheer Alain er
niet alleen alles aan doen om succesvol te
zijn en te blijven. Kwaliteit, service, gezel-
ligheid en klantentevredenheid zijn onge-
twijfeld de voornaamste troeven van deze
trendy horecazaak

Tekst: Walter Ego
Foto's: © Katrin Daems

De Vogelenzang
Wijnegemsteenweg 193
2970 's Gravenwezel (Schilde)
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Loewe: premiumtabriek voor

Bij Loewe werd onlangs een nieuwe productielijn plechtig in gebruik genomen
in aanwezigheid van Martin Zeil, de nieuwe Minister van economie in Beieren,

en een hondertal gasten uit de politieke en de industriéle wereld.

Ook Frieder C. Lohrer, Gerhard Schaas en
Oliver Seidel, de leden van de Executive
Board van Loewe AG, en het management
van Loewe waren bij de plechtigheid aan-
wezig. “Wie de concurrentie vandaag in
de uitermate competitieve markt van de
consumentenelektronica voor wilt blijven,
moet niet alleen de producten van de toe-
komst ontwikkelen, maar moet ook over de
geschikte toekomstgerichte productietech-

nologieén beschikken”, verklaarde Gerhard
Schaas, Chief Technology Officer bij Loewe
AG, in dat verband. Dat is de reden waarom
Loewe ongeveer twee en een half miljoen
euro in de nieuwe assemblagelijn heeft ge-
investeerd.

Op die lijn zullen in de toekomst de meest
exclusieve producten van de in Kronach ge-
vestigde hightechfabrikant worden gepro-

duceerd. Het assortiment omvat de 42 tot
65" grote televisietoestellen met de meest
geavanceerde technologische oplossingen
zoals Full-HD 100Hz, led-backlighting en
zelfs 200 Hz-technologie. Al die modellen
zullen er op een bijzonder efficiénte manier
kunnen worden geproduceerd. “Premium-
producten kunnen alleen in een premium-
omgeving worden geproduceerd’, beklem-
toonde CEO Frieder C. Lohrer.




Gerhard Schaas, die deel uitmaakt van de
Executive Board, verklaarde verder nog:
“Voor ons is het vooral belangrijk om de
instel- en de compensatietijden in de pro-
ductie zo laag mogelijk te houden. Dat is
een grote uitdaging, vooral gezien de hoge
mate van maatwerk die voor onze duurste
grote producten wordt toegepast en de
lage productieaantallen die daar het ge-
volg van zijn."” Schaas voegde hieraan toe:
“Daarom hebben we een beroep gedaan
op gespecialiseerde consultants. Tijdens
de ontwikkelingsfase van de nieuwe pro-
ductielijn werkten we heel nauw samen
met het Fraunhofer Instituut. Op sommige
domeinen werkten we ook samen met de
Universiteit van Toegepaste Wetenschap-
pen van Hof. Op die manier konden we op
basis van een combinatie van toegepaste
wetenschap en praktische ervaring het best
mogelijke resultaat boeken.”

Waartoe dat leidde, is duidelijk voor
wie door de fabrieksgebouwen wan-
delt. In een bestaande productiehal met
een oppervlakte van 2.000 m2 werd een
productielijin  met een automatiserings-
graad van meer dan 95% ontwikkeld.
Het hele project vergde een investering van
2,5 miljoen euro en stelt nieuwe normen op

premiumproducten.

het vlak van technologie, ergonomie en ar-
chitecturaal ontwerp. In de toekomst zullen
op die lijn iedere dag ongeveer 300 grote
televisietoestellen worden geproduceerd.
De ervaringen die tijdens het ontwerp van
de pilootlijn werden opgedaan, zullen ge-
leidelijk aan ook in andere productiezones
worden toegepast. Hiervoor werd een alge-
meen plan voor de volledige fabriek opge-
steld.

Eén van de innoverende kenmerken van
de productielijn is de mogelijkheid om
vanaf twee zijden aan de televisietoe-
stellen te werken. Dat is vooral bij de erg
grote modellen van belang. De assembla-
gelijn kan aan twee zijden openstaan, zo-
dat twee werknemers gelijktijdig op een
gemakkelijke en ergonomische manier de
assemblage kunnen uitvoeren. De assem-
blageband kan ook in de hoogte worden
ingesteld en is uitgerust met hefapparaten
— de zogenaamde ‘manipulatoren” — die
handmatig worden bediend en het volle
gewicht van de televisietoestellen dragen.
De RFID-codes op de nieuwe pallets wor-
den automatisch herkend. Hierdoor kan de
productielijn individuele kenmerken die de
klant op zijn verlanglijstje heeft aangeduid,
automatisch lezen en toepassen. Buiten het

zicht worden boven de verlaagde plafonds
aanlooptests uitgevoerd. Paneeltempera-
tuurregelaars op het plafond passen de
omgevingstemperatuur indien nodig aan
en zorgen op die manier voortdurend voor
een optimale temperatuur. Volgens Schaas
is er “heel wat knowhow in de kleine de-
tails geinvesteerd.” De productieband be-
antwoordt ook aan de erg hoge normen
van Loewe op het vlak van architectuur.
Zowel aan de binnen- als aan de buiten-
kant overheerst een algemene indruk van
een modern, helder en hoogwaardig ge-
heel. De productiehal is uitgerust met erg
grote vensters, waardoor er niet alleen veel
licht binnenvalt, maar waardoor men van
binnenuit ook een duidelijk zicht heeft op
de buitenwereld. De moderne aluminium-
facade, die eerder al bij het logistieke cen-
trum vlak naast de productiehal werd toe-
gepast, werd ook in het nieuwe gebouw
overgenomen. De chief Technology Officer
zei hierover het volgende: “Deze vormge-
ving past niet alleen bij het merk, ze weer-
spiegelt ook ons zelfbeeld. De ‘Loewe way
of life" wordt niet alleen weerspiegeld in
onze producten, maar ook in onze tech-
nische en architecturale infrastructuur en
wordt op onze werknemers, klanten en
bezoekers overgebracht.”

Tekst: Loewe
Foto's: © Loewe
www.loewe.be - www.loewe.nl







Hotelkamers en televisietoestellen vormen een onafscheidelijk duo. Wat voor de
hotelganger zou moeten gelden als een aantrekkelijk venster op de wereld is echter
vaak een bron van ergernis en frustratie. Onesthetische of verouderde toestellen,
veel te kleine schermformaten, slechte ontvangst of ontregelde zenderkanalen zijn
immers de veel voorkomende schaduwkanten van de zogeheten "hotel-tv'.

Als eigenaar van de gekende Brusselse
hotelketen ‘Lambermont Hotels & Apart-
ments’ kwam Pierre Van Belle in zijn zoek-
tocht naar een kwaliteitsvolle oplossing
tot de vaststelling dat het ook anders kon.
Een privéverblijf in een klassehotel in Saint-
Tropez overtuigde hem van de synergie tus-
sen het stijlvol interieur van de hotelkamer
en de harmoniérende schoonheid van het
aanwezige Loewe-televisietoestel. Een erva-
ring die hem ertoe aanzette om ook op het
thuisfront de beslissende stap te zetten in
de richting van Loewe.

Intussen vormt het Loewe-televisietoestel
ook in het Brusselse Hotel Apart 18 een we-
zenlijk onderdeel van een ambitieus renova-
tieprogramma in één van de druk bezochte
Lambermont-hotels. Naast een grondige
restyling van de hotelkamers vormt de Loe-
we Connect de kroon op het werk van de
ganse operatie. Hierdoor krijgen de 40 ho-
telkamers niet alleen een eigentijdse look,
maar tevens speelt het tv-toestel een cen-
trale rol in de multimediale behoeften van

de internationale hotelgast. De keuze van
de tv-toestellen met innovatief opstellings-
concept door middel van de ‘Trapeze Floor
Stand’ levert, naast een onschatbare meer-
waarde aan het trendy imago van de riante
hotelkamers, bovendien ook een geslaagde
bijdrage in het streven naar een vertrouw-

de huiselijke sfeer. Zonder overdrijving kan
daarom gesteld worden dat de Loewe-tv's
een centrale positie en een niet te evenaren
meerwaarde opleveren in het ganse reno-
vatieproject.

Ook het hieraan gekoppelde dienstenpakket
van Hotel Apart 18 is uniek. Voor de uit alle
windstreken afkomstige hotelgasten zorgt
een Full HD satellietaanbod, zonder enige
vorm van meerkost, voor de loepzuivere ont-
vangst van meer dan 1000 televisiekanalen
op een groot tv-scherm met een beelddia-
gonaal van meer dan 90 cm. Naast de veel-
zijdige communicatiefuncties van het hotel-
tv-circuit kan de klant in iedere kamer ge-
nieten van zowel een vaste als een wireless
internetconnectie. Een unieke service die,
als gratis dienstverlening, een primeur be-
tekent voor het Brusselse hotelcircuit. Voor
businessklanten, die vaak gedurende een
zeer lange periode in een hotel vertoeven, is
dit zonder twijfel een doorslaggevende en
keuzebepalende factor in de zoektocht naar
de ideale verblijffsaccommodatie.
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Hotelmanager Henri Rooze is in zijn nopjes.
Niet alleen de renovatie maar in het bijzon-
der ook de installatie van de Loewe-tv's le-
verde reeds heel wat positieve reacties op
vanwege de hotelgasten. "Wij ontvangen
zelfs schriftelijk uitingen van tevredenheid.
Zowel onze privéklanten als de business
klanten appreciéren ten zeerste de inspan-
ningen die wij leverden voor de renovatie
en voor de installatie van de ultragebruiks-
vriendelijke Loewe-tv's. Dit is voor ons een
hele opsteker want de keuze voor Loewe
was weliswaar de meest kwaliteitsvolle
maar zeker niet de goedkoopste beslissing.
Ook de hele installatie van nieuwe kabels
en aansluitingen zorgde voor een flinke hap
uit het renovatiebudget. Maar nu we zoveel
positieve reacties ontvangen, zijn we ervan
overtuigd dat we de juiste beslissing heb-
ben genomen. Ik ervaar nu reeds aan de
hand van de reacties dat de aanwezigheid
van Loewe een belangrike meerwaarde
geeft aan ons hotel. Het hele renovatiepro-
ject kwam dus net op tijd om ons in deze
moeilijke economische periode de nodige
slagkracht en een extra concurrentiéle troef
te bieden.’

In de onmiddellijke omgeving van de Nato-
site, vlakbij de drukke bedrijvenzone van
Diegem en op een boogscheut van de
luchthaven van Zaventem, dichtbij de Brus-
selse kanaalzone en niet ver van het steeds
groter wordende dienstencentrum van de
Europese Gemeenschap genieten de hotels
van de Lambermont-groep aan de Brusselse
binnenring van een uitzonderlijk gunstige
ligging. Hotel Apart 18 is daarenboven ge-
legen in een residentiéle wijk met brede
lanen en veel groen. De bloemenwijk van
Schaerbeek, ooit een van de rijkste buiten-

wijken van Brussel, heeft haar oorspronke-
lijke grandeur behouden. De nabijheid van
de op- en afritten naar de autosnelweg,
bushaltes, een tramlijn en de metro zorgen
voor ideale verbindingen en een optimale
bereikbaarheid, ook naar het centrum van
Brussel. Voor de toerist of voor de zakelijke
reiziger, voor een korte of voor een langere
verblijfsperiode is de ligging, de hotelfor-
mule, de service, de kwaliteit... en niet te
vergeten de compleet nieuwe Spa-accom-
modatie van Hotel Apart 18 uniek en on-
overtroffen.

APART+

En zeg nu zelf. Zo'n super-de-luxe en ultra-
modern hotelappartement met kitchenette,
badkamer en aparte slaapkamer, samen
goed voor meer dan vijftig vierkante meter,
biedt op verplaatsing een woonruimte en
een leefcomfort waar zelfs de meest riant

behuisde Japanner op het thuisfront alleen
maar van durft te dromen.

www.lambermonthotels.con

Pierre Van Belle en Henri Rooze
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Hotel Apart 18

Freesiadreef 18
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